
Manual de Utilização da Marca



Sobre o que  é ser uma MARCA

Uma marca não é vender, obter lucros, ter apenas produtos ou serviços. Ela engloba sentimentos, 
comportamentos, pensamentos, vivência social de todos os clientes que entrem em contato com seus 
serviços. Tanto clientes internos (colaboradores ou residentes) quanto externos (clientes, funcionários 
terceirizados, visitantes, etc.).

A partir do momento em que organiza esta marca, seja no comportamento ou no visual, todas as suas 
ações conseguem tomar uma forma e assim atingir um maior nível de atenção e compreensão de tudo 
que a marca oferece.

O condomínio BOULEVARD RESIDENCIAL CLUB pode ser, portanto, uma marca, já que possui forma 
administrativa coesa, possui clientes internos e externos e desta forma, conseguir repassar todas as suas 
ideias administrativas aos seus clientes.

Desta forma, a atualização, consolidação e organização da Identidade Visual se faz necessária.
Esta organização consiste em diversos fatores a serem obedecidos em toda e qualquer utilização impressa 
ou digital que se faça uso para disseminar a seus cliente internos e externos os teores de suas 
apresentações visuais, tais como exemplo:

 Logotipo
 Sistema de cores digitais e pigmentadas
 Tipos de fontes
 Formas corretas de utilização

A Identidade Visual não é apenas um luxo. Ela induz organização no primeiro estágio de toda a 
disseminação de conteúdo. Sem organização, existe grande chance de sua comunicação falhar já na 
captação da atenção de seu cliente.



Logotipo
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RGB �� - ��� - ��

VINIL ADESIVO ORACAL ��� Lime-Tree Green 

PANTONE PANTONE ��� C

HTML ���C��C

CMYK �� - � - �� - �

Cores Principais



RGB � - �� - ��

VINIL ADESIVO ORACAL ��� Dark Green 

PANTONE PANTONE ���� C

HTML �������

CMYK �� - �� - �� - ��

Cores de Apoio



Ícone

O ícone é a mais simples representação grá�ca de uma marca, um produto, uma organização, que 
identi�que prontamente seu signi�cado



Tipogra�a Institucional

Família Tipográfica: Myriad

Myriad PRO Light Myriad PRO Light Italic

Myriad PRO Myriad PRO Italic

Myriad PRO Bold Myriad PRO Bold Italic

Myriad PRO SemiCond Myriad PRO SemiCond Italic

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
1234567890!@#%¨&*()_+=-{[]}<>:;?

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
1234567890!@#%¨&*()_+=-{[]}<>:;?

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
1234567890!@#%¨&*()_+=-{[]}<>:;?

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
1234567890!@#%¨&*()_+=-{[]}<>:;?

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
1234567890!@#%¨&*()_+=-{[]}<>:;?

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
1234567890!@#%¨&*()_+=-{[]}<>:;?

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
1234567890!@#%¨&*()_+=-{[]}<>:;?

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
1234567890!@#%¨&*()_+=-{[]}<>:;?

A família Tipográ�ca consiste em uma coesão escrita para toda comunicação visual, salvo em textos para 
documentos formais.




